РОССИЙСКАЯ ФЕДЕРАЦИЯ

ЛЕНИНГРАДСКАЯ ОБЛАСТЬ

ТОСНЕНСКИЙ РАЙОН

МУНИЦИПАЛЬНОЕ ОБРАЗОВАНИЕ
ТЕЛЬМАНОВСКОЕ СЕЛЬСКОЕ ПОСЕЛЕНИЕ

СОВЕТ ДЕПУТАТОВ ВТОРОГО СОЗЫВА

РЕШЕНИЕ

от 09.04.2010 № 84
Об утверждении «Тарифов за размещение
объектов наружной рекламы и информации

на территории МО Тельмановское сельское
поселение на 2010 год»

Заслушав информацию Главы муниципального образования Тельмановское сельское поселение Ю.Н. Кваши, на основании ст.35 Федерального закона от 06.10.2003 года № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», ст.24 Устава муниципального образования Тельмановское сельское поселение Тосненского района Ленинградской области. 

Совет депутатов муниципального образования Тельмановское сельское поселение Тосненского района Ленинградской области
Решил:

1.Утвердить «Тарифы на размещение объектов наружной рекламы и информации на территории муниципального образования Тельмановское сельское поселение на 2010 год» согласно приложению к настоящему решению;

2.Главе поселения Кваше Ю.Н. опубликовать решение на сайте www.motelmana.narod.ru.

3.Решение вступает в силу после официального опубликования в средствах массовой информации.

Глава муниципального образования 
Тельмановское сельское поселение                                        Ю.Н. Кваша
Приложение

к решению Совета депутатов

муниципального образования

Тельмановское сельское поселение

Тосненского района Ленинградской области

от «09»   апреля   2010 года № 84
ТАРИФЫ 

ЗА ПРЕДОСТАВЛЕНИЕ В ПОЛЬЗОВАНИЕ УЧАСТКОВ

НА ЗЕМЛЯХ ОБЩЕГО ПОЛЬЗОВАНИЯ,

ОБЪЕКТОВ БЛАГОУСТРОЙСТВА, А ТАКЖЕ НАХОДЯЩИХСЯ

В ВЕДЕНИИ МО «ТЕЛЬМАНОВСКОЕ СЕЛЬСКОЕ ПОСЕЛЕНИЕ

ТОСНЕНСКОГО РАЙОНА ЛЕНИНГРАДСКОЙ ОБЛАСТИ» ЗДАНИЙ,

СООРУЖЕНИЙ И ОБЪЕКТОВ В ЦЕЛЯХ РАЗМЕЩЕНИЯ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ

Размер платы для всех рекламоносителей, за исключением рекламно-информационных объектов и рекламоносителей, указанных в Разделе 2 настоящих тарифных расценок, определяется по формуле:

А = Ас*S*П*К1*К2*К3*К4*К5*К6*К7, где:

1) А – размер платы;

2) Ас – ставка платы за 1 кв.м. рекламной поверхности в месяц, размер платы составляет 200 руб/кв.м.;
3) S – общая площадь рекламной поверхности рекламоносителя, в кв.м.;

4) П – оплачиваемый период в месяцах;

5) К1 – коэффициент, отражающий зависимость размера платы 1 кв.м. от площади (Таблица 1).
Таблица 1.

	№
	Площадь рекламной

поверхности, кв.м.
	Значение коэффициента

К1

	1.
	до 2
	1.0

	2.
	от 2 до 120
	0.35 +1.3/S

	3.
	более 120
	0.14+26.5/S


/*/ Первые 2 кв.м. учитываются с коэффициентом 1.0, следующие 118 кв.м. учитываются с коэффициентом 0.35, остальная площадь учитываются с коэффициентом 0.14.

Для горизонтальных и вертикальных кронштейнов на стенах зданий, сооружений коэффициента К1 независимо от размера площади поверхности принимается равным 1.

6) К2 - коэффициент, учитывающий особенности размещения отдельных типов объектов наружной рекламы и информации (Таблица 2).

Таблица 2.

	№
	Тип рекламоносителя
	Значение коэффициента

К2

	1.
	Рекламоносители, кроме указанных в пункте 8 настоящей таблицы, размещаемые на крышах зданий, сооружений
	3.15

	2.
	Отдельно стоящие рекламоносители с площадью менее 2.5 кв.м., за исключением рекламоносителей, оборудованных блоками поселенческой ориентирующей информации, подлежащими использованию для размещения ориентирующей и иной социальной информации некоммерческого характера, в том числе элементов праздничного оформления поселения
	2.0

	3.
	Рекламоносители, кроме указанных в пункте 8 настоящей таблицы, размещаемые над проезжей частью дорог, включая транспоранты-перетяжки, подвесы
	1.4

	4.
	Рекламоносители, кроме указанных в пункте 8 настоящей таблицы, размещаемые на стенах зданий, сооружений, а также не выше уровня первого этажа на стационарных козырьках или пристройках к зданиям и сооружениям
	0.85

	5.
	Рекламоносители, размещаемые на опорах контактной сети, столбах уличного освещения
	1.4

	6.
	Рекламоносители, кроме указанных в пункте 8 настоящей таблицы, размещаемые на фасадах реконструируемых и ремонтных зданий, временных строительных сооружениях (в т.ч. заборах, строительных лесах, строительных сетках)
	0.6

	7.
	Горизонтальные и вертикальные кронштейны на стенах зданий, сооружений
	1.4

	8.
	Отдельно стоящие рекламоносители, кроме указанных в пунктах 2, 3, и 8 настоящей таблицы
	1.0

	9.
	Электронные носители (табло) независимо от места размещения 
	6.0

	10.
	Рекламоносители, не перечисленные в пунктах 1-9 настоящей таблицы
	1.0


7) К3 – коэффициент, учитывающий зависимость размера платы от условий обзора рекламоносителя, определяемый количеством рекламных поверхностей (сторон) рекламоносителя (Таблица 3).

Применяется исключительно для отдельно стоящих рекламоносителей с общей площадью рекламной поверхности от 5 до 100 кв.м. в случае, если рекламные поверхности (стороны) рекламоносителя имеют равные размеры.

В остальных случаях, а также при размещении других типов рекламоносителей коэффициент К3 принимается равным 1.

Таблица 3.
	№
	Количество сторон у рекламоносителя
	Значение коэффициента К3

	1.
	Одна
	1.0

	2.
	Две
	0.9

	3.
	Три и более
	0.8


8) К4 - коэффициент, учитывающий зависимость размера платы от периода предоплаты по договору размещения наружной рекламы и информации (Таблица 4).

Применяется только для организаций, не осуществляющих предпринимательскую деятельность в сфере наружной рекламы, в случае размещения аттестованного рекламного оборудования, в целом к договору.
Таблица 4.

	№
	Период предоплаты
	Значение коэффициента К4

	1.
	Менее 6-ти месяцев
	1

	2.
	От 6-ти до 12-ти месяцев
	0.85

	3.
	От 12-ти месяцев и более
	0.8


9) К5 – коэффициент, учитывающий временное ограничение визуального восприятия рекламоносителя, т.е. наличие временных внешних факторов, существенно ухудшающих обзор рекламоносителя либо сокращающих количество людей, имеющих возможность видеть такой рекламоноситель (Таблица 5).

Не распространяется на внешние факторы природного и погодного характера.

Таблица 5.

	№
	Вид ограничения визуального рекламоносителя ввиду наличия временных внешних факторов
	Значение коэффициента К5

	1.
	Полное отсутствие возможности визуального восприятия рекламоносителя или его временный демонтаж, обусловленный наличием временных факторов
	0.0

	2.
	Полное закрытие движения наземного транспорта и пешеходного движения по магистрали, на которой находится рекламоноситель
	0.3

	3.
	Частичное существенное ограничение возможности визуального восприятия рекламоносителя, например, закрытие его строительными лесами, частичное перекрытие строительным забором и пр.
	0.5

	4.
	Существенное ограничение либо полное закрытие движения наземного  транспорта или полное закрытие пешеходного движения по магистрали, на которой находится рекламоноситель
	0.7


10)  К6 - коэффициент, учитывающий специфику содержания на рекламоносителе рекламы или информации (Таблица 6).

Применяется в случае размещения на рекламоносителе рекламы или информации, имеющей статус поселенческой некоммерческой информации или культурно-массовых, спортивных, благотворительных, просветительских и иных социально значимых мероприятий, исключительно для той рекламной поверхности (стороны рекламоносителя), на которой непосредственно размещается такая реклама (информация).
Таблица 6.

	№
	Специфика содержания размещаемой на рекламоносителе рекламы (информации)
	Значение коэффициента К6

	1.
	Городская некоммерческая информация, в том числе социальная реклама
	0.0

	2.
	Реклама (информация) культурно-массовых, спортивных и иных социально значимых мероприятий (без размещения логотипов, наименований спонсоров таких мероприятий)
	0.1

	3.
	Реклама (информация) культурно-массовых, спортивных и иных социально значимых мероприятий (с размещением логотипов, наименований спонсоров таких мероприятий)
	0.3

	4.
	Коммерческая реклама или информация
	1.0


11) К7 – коэффициент, учитывающий место размещения рекламной конструкции на территории поселения, в т.ч. по населенным пунктам

(Таблица 7):

Таблица 7.
	№
	Территория
	Значение

коэффициента

К7



	1.
	д.Ям-Ижора
	2

	2.
	Московское шоссе
	2

	3.
	пос. Тельмана
	1.5

	4.
	д.Пионер
	1.5

	5.
	пос.Войскорово
	0.8
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